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日报等相关报道。

消费升级更趋明显

值得关注的是，数据显示，三四线城市表现出巨大消费潜
力，春节消费的新亮点也为我国消费市场培育新的增长点提供
了更多可能。

——新增长点加速崛起
天猫数据显示，从消费力来

看，广东、浙江、江苏、山东、福建
等沿海经济大省位居天猫年货消
费前五省份。从城市维度来看，三
四 线 城 市 年 货 消 费 增 速 均 达 到
55%，均超过一线城市（51%）和二
线城市（54%）。五线城市也呈现
增长势头，年货消费增速为 53%。

阿里本地生活服务数据显示，
三线城市餐饮和新零售订单增长
迅猛，超过了一二线城市。春节期
间，保定、廊坊、盐城的饿了么春节
订单量增幅领涨全国城市。

在消费升级的趋势下，春节消
费体现了消费“从量变到质变”的
过程，除了地域上的均衡发展，核
心消费人群也显示出年轻化趋势。

京东消费报告显示，春节期
间，80 后、90 后用户是主力消费人
群，销售额占比超过 70%。从各年
龄段购买各品类商品销量占比来
看，90 后更加偏爱购买手机、珠宝
首饰、钟表等“高单值”商品，90 后
人群的销量占比均超过 30%；80 后
则偏爱购买母婴类商品（销量占比
超过 66%）、汽车用品和家用电器。

专家指出，透过春节消费的新
亮点，可以看出我国消费升级的大
趋势，同时，这些新亮点也为我国
消费市场培育新的增长点提供了
更多可能。

商务部研究院流通与消费研
究所副主任关利欣表示，春节黄金
周消费的诸多亮点，呈现出品质消
费、体验消费、智能消费三大发展
升级趋势。

具体而言，一是品质消费的水
准进一步提高。过年给自己和家
人购买海外潮牌服装、箱包、美妆
成为时尚，进口龙虾、海鲜、水果等
也端上普通人家餐桌。

二是体验消费的范围进一步
拓展。购物中心、城市奥特莱斯等
新兴业态销售额增长迅猛，在上海
上 述 两 种 业 态 销 售 额 同 比 增 长
20%以上。

三是智能便利消费的需求进
一步增强。智能手机、智能手表、
扫地机器人成为给长辈送礼的最
佳选择，年夜饭外卖、厨师上门制
作等新模式受到欢迎，日本热销的
药妆店等在国内网络平台开店，足
不出户也可以享受到海外商品。

“春节已经由一个传统节日演
变为人们休闲旅游度假的假期，
这是伴随最近 20 年中国经济快速
发展，老百姓收入提高之后，带来
的观念和习惯的转变。”商务部研
究院国际服务贸易研究所所长李
俊表示，其所带来的直接影响，便
是培育了旅游消费市场，并带动
包括文化消费、旅游休闲、健康康
养 等 一 系 列 的 服 务 市 场 快 速 增
长。

李俊说，根据最新公布的数
据，目前中国人均 GDP 已经接近 1
万美元，我国人均收入水平大大提
高，与之相对应，消费理念和消费
结构也出现相应变化。在消费理
念上，已经从一些生活必需品消费
转向享受型消费；结构上，则从商
品消费向服务消费转变。
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餐饮消费更显年味

年夜饭、团圆饭、亲朋宴成为春节餐饮市场主角，大众化、特
色化餐饮受到青睐。

——零售和餐饮企业销售额首破万亿

10050亿

“我们主打的蔬香酥烤鸭和花
香 酥 烤 鸭 都 是 点 击 量 很 高 的 菜
品。”2 月 9 日是正月初五，便宜坊
集团副总经理胡国强介绍，春节期
间老字号也有新玩法。“老字号并
不意味着一成不变，而是要在传统
基础上对消费者饮食新需求加以分
析，从而不断改进创新。”

“便宜坊虽是老字号，但年夜饭
价格非常亲民，从 999 元、1280 元、
1580 元，到最高 1888 元，非常接地
气，就是为了满足大众化餐饮需
求。”胡国强表示，便宜坊今年还把
坚持了十几年的“光盘行动”进行
到底，“吃尽盘中餐，优惠把你奖”。

数据显示，春节黄金周全国零
售和餐饮企业实现销售额比去年增
长 8.5%，首破万亿元大关。

在春节消费中年夜饭是民众
绕不开的项目。你家的年夜饭是

怎么吃的，家人们忙活半天做好一
桌菜，边吃边看春晚？其实去餐厅
预定年夜饭已是越来越多人的选
择。

春节期间，各地餐饮企业年夜
饭预定火爆。商务部数据显示，天
津重点监测的 36 家餐饮企业共预
定年夜饭 1.2 万桌，同比增长 5.3%；
江苏扬州重点餐饮企业预定年夜饭
4000 余桌，近 4 万人除夕夜“下馆
子”；北京重点监测餐饮企业销售
额同比增长 10%以上。

不想做年夜饭又想在家吃怎么
办？这个春节，也有许多餐饮企业
和网络平台推出成品及半成品年夜
饭外卖、厨师上门制作年夜饭等服
务，某外卖平台年夜饭订单量同比
增长 107%。

年夜饭消费已成为促进春节消
费的重要一环。

？？
体验消费更受青睐

当前，休闲旅游、观影观展、民俗活动等体验式消费越来越
受到欢迎。

5139亿
——“北上赏冰雪、南下享温暖”旅游
成热门

春节期间，有人选择在家陪父
母，也有很多人选择了出外旅游。

对很多人来说，出门过大年已
不是新鲜事。正月初三，上海市民
刘涛带着一家老小 6 口人来到南京
逛夫子庙。“平时我们工作忙，过年
更不忍心再辛苦爸妈，趁着假期陪
家人出来转转，老人孩子都开心。”
刘涛说。

春节期间，像刘涛这样的游客
不在少数。驴妈妈旅游网 2月 10日
发布的《猪年春节出游总结报告》
显示，今年春节出游高峰时间从除
夕到初三，“两天一晚”“三天两晚”
这类短途周边游特别火热。其中，
3人以上订单占周边游七成以上。

据文旅部披露数据，经中国旅
游研究院（文 化 和 旅 游 部 数 据 中
心）综合测算，2019 年春节假期，全
国旅游接待总人数 4.15 亿人次，同
比增长 7.6%；实现旅游收入 5139 亿

元，同比增长 8.2%。
“北上赏冰雪、南下享温暖”成

为热门旅游选择。从数据上看，假
期前六天，三亚八大景区接待游客
超过 80 万人次；内蒙古接待游客
476.2万人次，同比增长 14.6%。

据银联发布的春节消费数据，
今年春节假期，旅行社、大型景区
售票、宾馆住宿等与旅行相关消费
金额同比增长超过九成。

出境跨年也成为一种潮流，在
年轻人尤为受到欢迎。这也带动了
春节境外消费的增长。

银联指出，“一带一路”沿线成
为新兴热门旅行目的地，缅甸、摩
洛哥、印度、土耳其、芬兰等地交易
量显著增长。

另来自支付宝数据显示，北京、
上海、广州三个一线城市的境外人
均消费增长率分别是 27%、30%和
24%。

线上玩出更新花样

58.4亿
——《流浪地球》带领电影票房创新高
“有没有看《流浪地球》？好看

吗？”新年一相逢，很多人先发出这
样的问候。

2019 年的春节档被人称为“神
仙打架”，据猫眼研究院发布的数
据报告，从除夕到大年初六，春节
档综合票房超过 58 亿元，同比增长
1.4%，再次刷新纪录。

新年的第一天，就有八部新片
上映。黄渤、沈腾、王宝强、成龙
……大牌明星云集，《疯狂的外星
人》《飞驰人生》等合家欢的喜剧电
影也早早就预定了新年爆款。

春节怎么能少得了电影这个
“调味剂”？今年春节档十余部电
影轮番上映，大年初一跟家人去电
影院看一部电影，相信是很多人的
选择。

据国家电影局消息，今年大年
初一电影票房达到 14.43 亿元，同比
增长近 13%，再次刷新了单日票房
纪录。

在高涨的观影热情下，春节期
间出现了很多与电影有关的讨论，
导演郭帆、作者刘慈欣、主演吴京
等等和电影相关的人物故事也频频
登上热门。

苏州交警还把电影台词搬上了
高架：“道路千万条，安全第一条，
行车不规范，亲人两行泪。”

据统计，今年喜剧延续了春节
档第一大类型，但票房的消化力持
续减弱，《疯狂的外星人》与《飞驰
人生》目前票房位列第二、第三名，
《流浪地球》代表的国产科幻则吸
引了更多年长观众，突破类型票房
天花板，超过 20亿票房大关。

“吹爆《流浪地球》，同时爆炸的

还有我们电影院的票价，简直是贵
得离谱。”一则视频里，小伙儿拿着
手机无奈地说。

2 月 11 日，“三线城市 1 张电影
票卖 160 元”登上微博热搜。在河
南信阳，一家影院显示热播电影售
价均超百元，一张黄金时段的电影
票就卖到了 160 元，远远超出平时
价格，甚至比一线城市还贵。

今年春节，打算看电影的观众
们普遍有一个感想，就是“电影票
涨价了”。

2019 年春节期间，电影在线购
票更加普及，购票线上化率达到了
89.2%。但灯塔专业版数据显示，今
年大年初一，几部大热的电影的平
均票价都在 44 元以上，比去年同期
的电影均价多出 5.9元。

“往常 19.9 元甚至 9.9 元的电影
票，今年春节少也要 49.9元”家住山
西省的张鹏说。

于是，除了车厘子自由、奶茶自
由，网友们还在春节期间开发出了
新词儿——“电影票自由”，指在电
影票价突然全面暴涨的情况下，随
随便便买电影票的自由。

业内人士分析称，供需关系的
变化和票补力度的减少是主要原
因。春节到来，随着返乡潮和春节
档看电影习惯的养成，很多三四线
城市的电影院几乎场场爆满，甚至
出现了一票难求的状况。几部大热
电影的票补，也大多集中在大年初
一这一天。

银联数据显示，春节期间，人们
赏话剧、看电影等文娱消费支出大
幅上涨，金额与去年同期相比增幅
超 1倍。

——各类休闲娱乐方式渐走俏

如今，农村网购不断普及，手游新花样不断增多，短视频也
成为发红包拜年的日常模式。

2 月 4 日一大早，罗冬根网购的
一份螃蟹到了，一家老小为这道美
食乐开了花。罗冬根是江西新余市
渝水区罗坊镇罗家村在外务工人
员，10 天前才回家。他感叹，“两天
前刚下的单，没想到现在农村电商
也这么快”。

罗坊镇陂下村 62岁的老汉宋牛
根也有同感，“以前买点好的年货、
衣服要跑市里买，坐公交车拥挤很
费劲，现在网购方便，连门都不用
出”。

“目前，新余全市所有乡镇都建
有电商服务中心，实现全覆盖；建
有 286 个村委一级电商服务站点，
覆盖率为 73.52%；还涌现出一大批
本地涉农电商平台。”新余市商务
局工作人员李花介绍，该市出台了
《促进电子商务产业发展办法》，对
涉农电商企业在电商进农村、示范
体系建设等方面给予资金补助。两
年来，对涉农电商企业奖补金额达
150 余万元。电商平台 2018 年带动
本地农产品实现交易额 5331万元。

据介绍，生鲜电商在节假日期间
表现十分抢眼，在家安静过年的用户
有福了。无需亲自跑腿，动动手指就
能有新鲜的生鲜产品送货上门。生
鲜电商近年来发展迅猛，正在悄然改
变人们的消费方式。春节期间，人们
对食品的消耗多于往日，这也为生鲜
电商提供了发展契机。

此外，春节期间，快手、抖音等
短视频 APP（应用程序）用户规模进
一步增长，正在改变网民春节社交
娱乐习惯。

人们走亲访友、出门旅游，碎片
化的场景为短视频平台提供了发展
机遇。各种拜年短视频、发红包等

新娱乐形式，为短视频平台实现日
活跃用户的增长提供了肥沃土壤。

抖音还成为央视春晚社交媒体
传播平台，新的一轮“流量分销战”
已经打响。通过抖音的入口，字节
跳动公司旗下的其他产品也分到了
春晚的一杯羹。 1 月，抖音在升级
私信功能的基础上，推出面向年轻
人、主打亲密关系的视频社交 APP

“多闪”，主要功能包括随拍、自动
联想表情包、红包视频等。上线仅
24小时，下载量就突破百万。

除了电商、短视频外，玩手游也
是春节假期的主要休闲娱乐活动之
一，尤其是具有社交属性的手游更
受用户喜爱。有数据显示，带有社
交属性的手游用户数量增长更快。

互联网时代，手机已经成为人
们出门必不可少的“行囊”。上下
班的地铁上，每天都能看到有人拿
着手机玩游戏；朋友聚会中，集体
组团玩手游、线上狼人杀……玩游
戏是年轻人的时尚。

初一走亲戚，初二回娘家，初四
祭财神，初五大扫除，初六送穷鬼
……大人十分忙碌，而年轻人大多
已经对传统的春节习俗不甚“感
冒”，去亲戚家串门，最后也会变成
与堂兄弟一同打游戏。年轻人对手
游的需求并不比平日里少。

调查发现，王者荣耀、奇迹暖
暖、阴阳师等多款热门手游均推出
了春节活动。例如，王者荣耀推出
了新英雄、新皮肤；奇迹暖暖推出春
节版本、上线限定套装；阴阳师推出
限定活动和礼包……春节期间，各
热门手游的火爆程度可想而知。此
外，更有多款新游戏已经在春节期
间上线，抢占市场。

2019 年 1 月 14 日，根据群
众报警在湖北省长江武汉航
道工程船舶基地长江边发现
一具男尸，尸长约 1.68 米，足
长约 25 厘米，年龄约 30 至 50
岁，上身穿蓝色保暖内衣，下

身 穿 蓝 色 保 暖 秋 裤 、红 色 内
裤，脚穿黑色袜子。

如有上述时间节点失踪且
特征相符的失踪人员家属，请
与长江航运公安局武汉分局
联系，联系电话 027-85703053。

寻尸启事
2019 年 1 月 7 日，根据群众

报警在湖北省武汉市阳逻乙烯
码头附近长江水域发现一具男
尸，尸长约 1.70米，足长约 27厘
米，年龄约 20 至 30 岁，上身赤
裸，下身穿黑色长裤，脚穿耐克

白色运动鞋。
如 有 上 述 时 间 节 点 失 踪

且 特 征 相 符 的 失 踪 人 员 家
属 ，请 与 长 江 航 运 公 安 局 武
汉 分 局 联 系 ，联 系 电 话 027-
85703053。

寻尸启事


