
举行了芒果 TV 与老挝国家电视台、云南无线数
字电视文化传媒股份有限公司战略合作签约仪式，推
动三方在平台建设、内容授权与译制、融合传播等领
域的合作；

邀请研究国际传播的专家学者、实践对外传播的
相关学术机构、创新开展国际传播的主流媒体，以及参
与中国故事全球传递的各界人士，围绕“塑造可信可爱
可敬中国形象”这一主题，分享百年大变局与民族复兴
交叠这一关键历史时期下的中国国际传播经验。

““塑造可信可爱可敬中国形象塑造可信可爱可敬中国形象””
国际传播论坛国际传播论坛

““社会服务与新媒体力量社会服务与新媒体力量””
社会责任论坛社会责任论坛

数位媒体大咖以新媒体、新平台的社会责任为主
题，分享优秀案例，畅谈公益新模式，交流社会服务新
途径。

会上，2022 年度中国新媒体联合公益行动暨优秀
案例征集正式启动，同时举行了乡村振兴智慧融媒公
益云平台合作签约仪式及上线仪式。

该平台是湖南红网新媒体集团深度开发、面向全
国的优质农产品采购营销大数据平台，旨在打造乡村
振兴新标杆，引领价值新主流，开启新媒体助力共同
富裕的新征程。

““构筑主流舆论新高地构筑主流舆论新高地””
内容创新论坛内容创新论坛

聚焦党的十八大以来历届中国新闻奖媒体融合奖
项获奖作品、融创报道精品创作经验，围绕融媒体时代
重大主题报道如何出新出彩，主创分享，专家剖析，精
品示范，揭示创新路径，探寻创优规律，助推新媒体扩
大高质量内容供给，助力构筑主流舆论新高地。

““科技赋新能科技赋新能 融媒向未来融媒向未来””
技术应用论坛技术应用论坛

围绕“新技术引领媒体变革”“融媒有技·国家重
点实验室特别发布”“智媒体新服务”等议题，邀请行
业主管部门、国家重点实验室、新闻媒体、技术公司相
关嘉宾，结合最新研究成果或案例，共同探讨 5G 时代
新技术浪潮下，中国新媒体变革转型趋势与融合发展
未来。

人民日报、新华社、中央广播电视总台、中国传媒
大学旗下 4个国家重点实验室首次在中国新媒体大会
登台亮相，发布了涉政论述智能勘误产品“智晓助”、

“百城千屏”项目、三维声技术等前沿领先的新技术新
应用。
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今年 5月，在平均海拔 700米以上的重庆市酉
阳县何家岩村，腾讯推出一款小程序，把村里的
稻田搬上“云端”。选择自己喜欢的地块，支付 9.9
元，就可以认养 1平方米稻田。土地由村民耕种，
认养人可通过视频号慢直播等多个渠道，查看水
稻生长情况，产出的稻米也会寄到认养人手中。
不到 30 个小时，一期共 3.8 万平方米稻田就被认
养一空。在小山村与大市场之间，媒体巧妙搭建
了一座桥梁，助力村庄走向更广阔的世界。

2019 年起，中国记协新媒体专委会连续三年
开展“中国新媒体联合公益行动”，组织带动一大
批中央和地方新闻单位、商业传播平台等新媒体
新平台履行社会责任、投身社会公益，创新运用
新媒体形式手段和传播平台，覆盖扶贫、教育、救
灾、助农、寻人、维权以
及综合服务等领域，覆
盖受众广，受到社会各
界好评。

如今，媒体不局限
于 传 统 的 新 闻 业 务 ，

“智媒 +政务 +服务 +商
务 +公益”成为媒体深
度融合新趋势。

人民日报社副总编辑王一彪——

让人民日报离人民更近

主流媒体要如何担当起责任，以开
创未来的勇气加快推进媒体深度融合？

要坚持聚焦首要政治任务，切实担
当起最重要的政治责任，精心做好习近
平总书记活动报道，继续深化习近平新
时代中国特色社会主义思想宣传阐释，
努力做到平实务实，做到天天见、天天
新、天天深；坚持以人民为中心，积极探
索“新闻+服务”模式，让人民日报离人
民更近，做到人民日报为人民；坚持讲好

中国故事，努力塑造可信、可爱、可敬的
中国形象，展示真实、立体、全面的中国；
坚持做有品质的新闻，充分发挥在舆论
上的导向作用、旗帜作用、引领作用，努
力推出更多有思想、有温度、有品质的新
媒体产品；坚持尊重互联网传播规律，积
极推进传播理念、内容、形式、方法、手
段、机制创新，与用户实现共鸣、共情、共
创；坚持以技术创新驱动融合发展，扎实
推进新型主流媒体的智能化升级。

正能量与大流量同频共振正能量与大流量同频共振

本文综合
自新华社、人
民日报、人民
网、湖南日报、
中国经济网、
中国水运网等
媒体报道

8 月 30 日至 31 日，以“新主流 新征程”为主题的 2022 中国新媒体大会在湖南省长沙市召开。来自传
媒界及相关领域的众多嘉宾齐聚一堂，交流融合发展实践经验，共同探讨新媒体发展潮流与趋势。

与会专家认为，党的十八大以来，新闻战线认真学习贯彻习近平总书记关于推动媒体融合发展的重
要论述，媒体深度融合发展持续推进，主流舆论的价值版图不断扩大，与全媒体时代相适应的新型主流媒
体迸发出强大能量。

作为中国新媒体领域最具权威性、标志性、专业性的年度盛会，中国新媒体
大会已成功举办三届。

本届大会设置了“1+4+4”内容框架，即 1场开幕式暨主论坛；4场专题论坛：
“构筑主流舆论新高地”内容创新论坛、“塑造可信可爱可敬中国形象”国际传
播论坛、“社会服务与新媒体力量”社会责任论坛、“科技赋新能 融媒向未来”
技术应用论坛；4场主题活动：“马栏山上话国潮”文创盛典活动、“新技术 融创
新高地”2022 中国新媒体技术展、中国记协新媒体专业委员会第二届委员会第
一次全体会议、“强‘四力’促深融”专题培训班。

内容创新是融合发展的根本，是主流媒体的价
值所在。近年来，中国传媒业积极践行融合发展
新理念，遵循传播规律和新兴媒体发展规律，强化
互联网思维，坚持传统媒体和新兴媒体优势互补、
一体发展，加快推进深度融合，让正能量和大流量
产生同频共振，主流舆论引导力大大提升。

2019年，一位知乎用户在“70年来，有没有一
首歌，让你听了就热泪盈眶”的提问下，写下了题
为《每个人心中或许都有这样一条大河》的回答，
记录歌曲《我的祖国》带给他的感动，引发网友强
烈共鸣。

这位知乎用户参与的是新华社联合知乎发
起“你好中国·问答 70 年”活动，活动总浏览量达
到 4.8亿人次，所有回答的总字数达 600万字。

走进 2022中国新媒体技术展，各式各样的新
科技让人目不暇接。

在湖南广播影视集团有限公司展区，观众可
以体验平时在晚会、体育赛事等才得一见的特
效：广播级超高清（4K）时空凝结自由视角互动
系统捕捉下的观众动作画面，经过算法处理，成
像画面能够全角度旋转，面部表情、身姿形态等
一览无遗。

通过沉浸式 XR 虚拟录制系统，观众与虚拟
人物同台出演成为可能 ;利用 AI数字分身高度复
刻真人声音和形象，若非现场工作人员讲解，观
众很难分辨融媒体内容播报时的主播究竟是真
人还是“分身”……新媒体技术展作为大会重大

创新活动之一，旨在
整合“中国智造”媒
体技术力量，共创推
进媒体深度融合发
展的技术创新和生
态合作的新高地。

在与会嘉宾们的
交流中，“智媒体”成
为出现频率最高的
关键词之一。
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新华社副总编辑、党组成员周宗敏——

善用新媒体，实现中国叙事国际表达、全球到达

新媒体是互联网时代媒体融合发展
的必然选择，也为新时代国际传播提供
了历史机遇。把握新媒体格局、加速提
升国际传播能力是一道必答的时代课
题。要顺势而为，乘势而上，拥抱新媒
体，善用新媒体，做好媒体深度融合这
篇大文章，实现中国叙事国际表达、全
球到达。

必须主动适应 、主动引领，把新媒
体领域作为国际传播的主攻方向。整
合、聚合优势资源力量，运用新媒体、培

育新业态、拓展新格局，聚集用户群，提
升关注度，尽快实现由跟跑到并跑进而
领跑的跨越。

当下是移动终端为霸的时代，平台
是 国 际 传 播 的 关 键 资 源 和 核 心 竞 争
力。加大新媒体建设和平台建设，要坚
持一盘棋布局、两条腿走路，借船出海
和造船出海双向发力，既深耕海外社交
平台，又要加大自主掌控的渠道终端建
设和推广力度，着力打造能有效直达海
外受众的直通车。

哔哩哔哩董事长兼CEO陈睿——

推荐主流媒体和UP主合作，让青年用户喜闻乐见

推 荐 主 流 媒 体 和 UP 主 合 作 ，因 为
UP 主非常懂得青年用户喜欢什么，和
他们合作，既能够把主流的价值观传播
出去，也能够让青年用户喜闻乐见。

年轻人更爱学习，在过去一年里，哔
哩哔哩知识类视频共吸引 1.83 亿用户，
泛知识类视频播放量占哔哩哔哩总播放
量的 44%。其中，UP 主“拉宏桑”在上海
疫情封控期间担任楼长，将相关经历制
作成视频发布，收获千万播放；“才疏学
浅的才浅”发布三星堆黄金面具复原视
频，重现三千年前的三星堆文明；“沙盘

上的战争”用 3D 沙盘重现红军长征路上
的壮怀激阔，详实又热血……这些是传
播知识、勇于承担社会责任的正面典型。

大 咖 观 点
分论坛硕果累累


