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“云上”齐聚广交会
10 月 15 日，第 132 届中国进出口商品交易会（广交会）线上

开幕，主题为“联通国内国际双循环”。参展企业超 3.5 万家，比
上届增加近万家；上传展品超过 306 万件，创历史新高。其中，
品牌企业 2094 家，拥有国家级高新技术企业、中华老字号等称
号的企业超过 3700 家；进口展参展企业 400 多家，来自 30 多个国
家和地区。

“ 云 参 展 ”便 利 高 效

此次广交会还将针对全球重点市场如
美国、德国、日本、澳大利亚等，举办 70 多
场全球贸易推广系列活动，其中“一对一”
精准对接活动 40余场。同时，会期内还会
举办 10 场会议论坛，围绕国际经贸、数字
赋能、风险防控、贸易服务、绿色发展及研
发创新共 6大专题。

广交会开幕仪式上，商务部部长王文
涛、广东省省长王伟中先后视频致辞。王
文涛表示，商务部将进一步狠抓政策落实，
保障外贸领域生产稳定、物流通畅，大力发
展跨境电商、海外仓等新业态新模式，发挥
广交会等重要展会的平台作用。

据悉，广交会一开幕，许多参展商就
守在直播间，时刻关注采购商发送的即时
讯息。他们纷纷表示，从线下到线上无论
形式如何变化，广交会参展商和采购商仍
是数量多、质量高。“希望借助这个平台，
结识更多客户，收获更多订单。”

直播探厂、爆品热卖、商品测评、潮流
趋势……点开广交会线上平台的“展商连

线展示大厅”，数千个直播间热闹开播，琳
琅满目的商品吸引了不少采购商线上咨
询。企业从在线接待、产品上架、直播、邀
请函预热营销等多维度出发，在这个重要
的国际贸易平台上寻找新商机。

本届广交会继续免收企业线上参展
费用，且线上展将新增多项“云展厅”功
能，方便参展企业高效精准管理展品，加
强参展指引，丰富客户服务内容，提供人
工智能在线、人工语音应答、社交媒体等
多渠道服务，帮助采购商、参展企业更好
地使用线上平台服务。

“广交会办了 130 多届，线下办展的时
候，专业采购商人数是 20万左右。经过这
几届的培育，上一届广交会线上展专业采
购商超过了 50 万。”中国商务部国际贸易
谈判代表兼副部长王受文说，将继续加大
力度，邀请跨国公司头部企业、零售连锁
跨境电商、在华外国商会等专业买手参
会，同时还要举办“贸易之桥”定制化采购
说明会推介相关活动。

从 10 月 15 日至 18 日，广交会线上平
台围绕电子家电、建材家装、工业制造等
七大主题，开展 200 场新品首发首展首秀
活动，帮助全球客商高效感知“中国制造”
新魅力。

广东东莞有着“世界工厂”之称，当地
持续推动产业转型升级，增强出口产品的
竞争优势。据东莞市商务局统计，东莞共
有 208 家企业亮相本届线上广交会，比上
一届增加了 20多家。与往届相比，本届东
莞参展企业准备更充分，不少企业展出新
品，积极拓展海内外市场。

东莞欧菲雅皮件有限公司是广交会
的“常客”。该公司负责人表示，本届广交
会上，公司在线上平台展示电脑包、背包、
手袋三个系列产品共约 60 款，其中超过
40%是新款产品。

据统计，本届广交会上，上海交易团
有 748 家企业参展。其中，有 15 家上海企
业申报了 45件亮点展品，这些展品具有新
功能、新工艺、新材料、新技术等特点。

上海老字号——中国第一铅笔有限公
司年产铅笔超过 15亿支，其旗下“中华牌”

“长城牌”等品牌产品畅销海内外。为应
对日益激烈的市场竞争，2019 年开始，该
公司在原有产品的基础上开发了一系列
创新及衍生类产品，不断丰富产品种类和
功能。本届广交会上，该公司展出了最新
研发的手绘马克笔。

近年来，越来越多的国内外消费者更
加注重食品安全问题。对此，珠江桥生物
科技股份有限公司在本届广交会上主打
有机酱油、低盐酱油、无麸质酱油等健康
创新产品。该公司还针对特色料理和食
品加工业产品，推出了专场产品连线展示
活动。

“ 中 国 制 造 ”显 魅 力

互 联 互 通 拓 市 场

本届广交会，格兰仕集团带来全新
的“宇宙厨房”科技场景及配套航天品
质产品，通过空气炸微波炉、微蒸烤一
体机、洗碗机等炙手可热的“宇宙厨
房”系列健康家电，为全球客商与消费
者展示无明火、无油烟的低碳烹饪与可
持续的健康生活方式。“相信海外客户
和消费者都会喜欢。”格兰仕海外市场
相关负责人坦言，广交会不仅是一个获
得订单的交易平台，它也打通了国内、
国际两个市场，从产品创新、品牌交
流、全球产业生态链建设等方面，为全
球企业创造更多条件。

“中国汽配产业发展成熟、产品众
多，享有很高的国际声誉。拉美汽配市
场需求持续增长，无论是行业协会还是
政府部门，都敞开怀抱、开放合作，欢

迎中国同行积极交流、共同成长。”在
日前举行的“贸易之桥”——第 132 届
广交会汽配拉美“一对一”专场对接会
上，哥伦比亚汽配协会会长卡洛斯·皮
内达收获不少，“希望能在本届广交会
上达成更多交易，促进中拉在汽配行业
乃至交通领域的合作及贸易活力。”

“我们寻找到几家意向供应商，将
进一步联系洽谈合作事宜。”秘鲁电动
车领域最大的生产商 Sino 机械技术公
司商务经理克里斯利·雷辛斯说，该公
司在会上与 7家供应商进行了对接。

“我们邀请美国必乐透、法国欧尚、
俄罗斯马格尼特、阿联酋 LULU 等近 20
家跨国头部企业和 100 多家专业采购
商参与，采购金额预计高达数千万美
元，精准对接 500 多家参展商，提升对

接实效，促进贸易成交。”中国对外贸
易中心对外联络处处长刘铨东说。

借助“贸易之桥”活动，广交会将向
全球大力推介国内产业集群。来自广
东、浙江、福建、安徽等地 20 余家国家
外贸转型升级基地将登台推介，对接国
际专业市场。截至目前，本届广交会已
举办汽配拉美专场、新能源产品德国专
场等 5场“贸易之桥”活动。

这十年，广交会在“卖全球”“买全
球”的同时，不断上演创新与改变。目
前，“一带一路”沿线国家采购商与会
占比超 45%，进口展区参展企业占比达
70%。当世界经济贸易面临深刻变革
时，广交会直接联通国内国际两个市
场，成为促进国内国际双循环的重要平
台。

惟创新者胜

今年已经是广交会连续第 6 次线上
办展，这些年，“云上”广交会不断发挥
线上优势，突破展期限制，优化升级平
台功能，为中国外贸创新发展增添了源
源不断的动力和底气。

作为中国外贸的“晴雨表”，广交会
一直是助力企业开拓国际市场、抢抓订
单的重要平台。从“面对面沟通”变为

“屏对屏交流”，当“企业车间变身直播
间、业务员变身主播”，“云上”广交会

通过利用互联网、大数据、云计算及人
工智能等信息技术，开“大门”、畅“渠
道”，最大限度打破了时空界限，这不
仅有利于外贸企业保订单、强信心，也
能够进一步打通产销对接堵点、稳定国
际市场份额，应对冲疫情带来的不利影
响、激活经济发展新动力。

惟创新者进，惟创新者强，惟创新
者胜。“云上”广交会是新形势下创新
的结果，这些顺势而“为”，不仅会为全

球企业克服疫情影响、共享中国和世界
经济发展机遇提供新契机，也向国际社
会表明了中国扩大开放，努力维护国际
产业链、供应链安全的坚定决心。
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本文综合自新华网、中国新闻网、中国青年报、中国水运网等媒体报道 


