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诠释中国品牌新力量诠释中国品牌新力量
5 月 14 日，作为国家“中国品牌日”活动之一，首届中国制造品牌发展论坛暨第

九届中国品牌经济（上海）论坛在上海市普陀区举行。
本次论坛以“中国制造 卓著品牌”为主题，围绕贯彻落实工信部 2023 年“质量

提 升 和 品 牌 建 设 ”重 点 任 务 ，和“ 中 国 制 造 品 牌 国 际 化 之 路 ”“ 数 字 经 济 与 品 牌 创
新 ”等 展 开 深 入 探 讨 ，来 自 国 内 外 的 数 百 位 企 业 家 、学 者 汇 聚 普 陀 ，共 享 品 牌 界 高
端盛会，线上收看直播的人数达 20 万人次。

今年 2 月，中共中央、国务
院印发《质量强国建设纲要》，
其 中 提 到 ，开 展 中 国 品 牌 创 建
行 动 ，打 造 中 国 精 品 和“ 百 年
老 店 ”，品 牌 建 设 正 式 提 升 到
国 家 战 略 层 面 。 这 些 国 家 层
级 的 大 政 方 针 也 为 加 快 品 牌
建 设 步 伐 ，发 挥 品 牌 引 领 作
用 ，以 品 牌 建 设 助 推 高 质 量 发
展提供了根本遵循。

对 于 社 会 而 言 ，品 质 消 费
已 经 成 为 促 进 消 费 增 长 的 重
要 新 动 能 。 根 据 商 务 部 发 布
的《2022 年 中 国 消 费 市 场 发 展
报 告》显 示 ，目 前 中 国 已 成 全
球 第 二 大 消 费 市 场 ，居 民 消 费

呈 现 品 质 消 费 需 求 旺 盛 、绿 色 消 费 蓬 勃
发 展 、健 康 消 费 显 著 升 温 等 特 点 ，并 从
追 求“ 有 没 有 ”到“ 好 不 好 ”转 变 。 随 着
人 们 生 活 水 平 不 断 提 高 ，品 质 消 费 不 但
推 动 着 行 业 的 转 型 升 级 ，还 推 动 着 经 济
的提质发展。品质消费将迎来发展机遇
期，并最终促成高品质生活的提升。

政策的密集出台和人们消费理念的
不 断 升 级 ，让 品 质 消 费 成 为 了 品 牌 建 设
的 重 要 途 径 。 这 对 于 企 业 而 言 ，既 是 挑
战 ，也 是 新 机 遇 ，唯 有 深 度 洞 察 其 品 质
消 费 的 需 求 ，才 能 屹 立 在 消 费 黄 金 时 代
的潮头。

根据《2022 中国消费洞察报告：新时
代 的 消 费 走 向 与 中 国 品 牌 之 路》显 示 ，
当 前 整 个 中 国 的 消 费 正 在 进 入 品 质 、绿
色 、全 域 、全 场 景 、品 牌 国 际 化 的 时 代 ，
中 国 品 牌 要 基 于 消 费 者 多 元 化 、品 质 化
的 需 求 ，并 结 合 工 艺 与 技 术 创 新 ，进 一
步 满 足 消 费 者 的 新 需 求 ，用 品 质 消 费 倒
逼行业加快转型升级。

在 赋 能 品 质 消 费 的 征 途 中 ，我 们 也
诞生了一大批如波司登、安踏、华为、海
尔、格力、雷士照明等品牌 ，以满足各层
次 消 费 者 多 样 化 、个 性 化 的 表 达 。 例 如
专注于羽绒服 70 年的波司登，先后推出
了 登 峰 系 列 、舒 适 户 外 系 列 羽 绒 服 ，让
这个老国民品牌焕发了新的活力。而海
尔 紧 抓 更 新 换 代 、品 质 升 级 的 消 费 趋
势 ，重 磅 打 造 了 卡 萨 帝 高 端 家 电 品 牌 ，
为品牌的迭代更新开辟了新的通道。

这 些 品 牌 的 实 践 也 进 一 步 告 诉 我
们 ，面 对 持 续 升 级 的 消 费 趋 势 ，中 国 品
牌 要 通 过 一 系 列 差 异 化 、原 创 性 、高 端
化的精品、新品 ，真正满足用户需求、引
领 用 户 消 费 趋 势 ，才 能 成 为 时 代 的 领 跑
者。
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中国品牌走出国门

2022 年，我国制造业规模已经连续
13 年居世界首位，65 家制造业企业，入
围了 2022 年世界 500 强企业榜单，5G 及
新一代信息技术、大型民用飞机、轨道
交通、工程机械、新能源汽车、消费类电
子和家用电器、食品、纺织等工业领域，
涌现一大批领军企业和“国家名片”，消
费电子、智能家电、消费级无人机、先进
纺织品等品牌畅销海内外。

“ 中 国 制 造 ”品 牌 建 设 在 提 升 工
业 和 生 产 性 服 务 业 的 技 术 、质 量 、知
识 产 权 和 经 营 管 理 向 现 代 化 水 平 攀
升 ，不 断 增 强 企 业 的 核 心 竞 争 力 、稳
固 产 业 链 供 应 链 等 方 面 的 作 用 日 益
凸 显 。

论 坛 上 ，全 球 品 牌 建 设 三 大 理 论
创 始 人 之 一 的 凯 文·凯 勒（Kevin Lane
Keller），带 来 了“ 品 牌 建 设 的 四 大 主
题”思考。上海电气集团总裁刘平，中
铁工程装备集团、徐工集团等，从世界

一 流 大 国 重 器 建 设 的 视 角 ，展 示 了 中
国 制 造 品 牌 的 力 量 。 上 汽 集 团 副 总 裁
杨 晓 东 谈 及 上 汽 新 能 源 汽 车 海 外 市 场

销 量 过 百 万 ，带 动 中 国 自 主 汽 车 品 牌
走 向 全 球 。 作 为 时 尚 消 费 品 产 能 大
国、消费大国，上海家化董事长潘秋生
和晨光股份、今世缘酒业、依文服饰等
品牌掌门人从新设计、新模式、新未来
等 助 力 本 土 品 牌 价 值 提 升 ，贴 近 消 费
客 群 、走 近 年 轻 人 、与 未 来 对 话 、走 向
国 际 等 话 题 发 表 了 精 彩 演 讲 。 阿 里 云
中 国 区 总 裁 黄 海 清 和 浙 江 盘 石 、收 钱
吧等数字经济企业掌门人，带来了“创
新 是 科 技 品 牌 持 续 领 跑 源 动 力 ”的 全
新 见 解 。 作 为 国 家 突 破 卡 脖 子 工 程 的
重 要 承 载 ，凯 塞 生 物 等 多 家 专 精 特 新
企 业 带 来 了 技 术 与 品 牌 建 设 融 合 发 展
的创新思考。

从 过 去 输 出“ 中 国 成 本 ”“ 中 国 规
模 ”，转 向 输 出“ 中 国 技 术 ”“ 中 国 质
量”，中国品牌正逐渐迈向全球产业链
中高端。“新三样”这类高技术、高附加
值 、引 领 绿 色 转 型 的 产 品 成 为 出 口 新

增 长 点 ，正 是 中 国 出 口 质 的 提 升 的 缩
影。

不 仅“ 走 出 去 ”，中 国 品 牌 也 在 不
断“ 走 上 去 ”，收 获 更 多 国 际 影 响 力 和
话语权。

“蒙 牛 诞 生 于 内 蒙 古 大 草 原 ，是 草
原牛，现在已经奔向了世界，位列全球
乳 业 的 七 强 。”蒙 牛 集 团 党 委 副 书 记 、
执 行 总 裁 李 鹏 程 在 上 述 论 坛 上 说 ，目
前 蒙 牛 在 海 外 建 有 四 座 生 态 基 地 ，在
印 尼 、新 西 兰 、澳 大 利 亚 、美 国 都 拥 有
工 厂 、牧 场 、草 场 和 分 公 司 ，还 是 全 球
乳业论坛组织、消费品论坛、达沃斯论
坛 等 国 际 组 织 的 高 级 观 察 员 ，利 用 这
些行业平台，蒙牛参与行业治理，提升
了中国乳业的话语权和影响力。

展 望 未 来 ，不 断 升 级 的 消 费 需 求 ，
体 量 庞 大 的 国 内 市 场 、持 续 开 拓 的 国
际 市 场 ，为 中 国 品 牌 迈 向 一 流 孕 育 更
广空间。

中国制造品牌发展论坛上，上海市
经济和信息化委员会副主任阮力表示，
品牌的塑造及品牌价值的提升，对上海
经济的带动作用日益突出。

他表示，上海将加快运用元宇宙、
AR（增 强 现 实）、VR（虚 拟 现 实）等 新
一 代 信 息 技 术 手 段 ，扩 大“上 海 制 造 ”
的 国 际 影 响 力 ，打 造 上 海 制 造 品 牌 新
高地。

阿 里 巴 巴 集 团 副 总 裁 黄 海 清 表
示 ，智 能 化 时 代 ，大 家 同 处 一 条 起 跑
线 上 ，AI（人 工 智 能）让 品 牌 更 具 竞 争
力 。 阿 里 云 已 展 开 布 局 ，并 将 华 东 智
能算力中心放在上海。

“ 我 们 与 合 作 伙 伴 共 同 推 出 AI 肌
肤 检 测 小 程 序 ，能 对 消 费 者 的 皮 肤

（状 况）进 行 检 测 。”上 海 家 化 联 合 股
份 有 限 公 司（简 称“ 上 海 家 化 ”）董 事
长潘秋生说。

作 为 一 家 全 球 化 布 局 的 企 业 ，用
潘 秋 生 的 话 来 说 ，上 海 家 化 有 25% 的

“生意”在海外，涉及英国、新西兰、澳
大利亚等多国。

但他表示，在这一行业，目前中国
市 场 上 领 先 的 大 多 数 是 海 外 品 牌 ，

“ 不 像 已 经 走 到 世 界 前 沿 的 汽 车 行
业 ，我 们 日 化（日 用 化 工 品）行 业 的 品
牌在中国市场上还相对处于落后的位
置。”

如 何 能 追 上 市 场 上 的 海 外 品 牌 ，
成 就 中 国 自 己 的“ 国 际 大 牌 ”？ 他 认
为，科技赋能是手段之一。

此外，5 月 10 日至 14 日，中国品牌
博 览 会 上 ，中 国 移 动 在 本 次 活 动 中 全
方 位 展 示 了 中 国 移 动 的 硬 实 力 ，其 中
涉及了客户品牌、梧桐大数据、智慧矿
山 、5G+AI、全 方 位 网 络 赋 能 、6G 等 重
要 项 目 。 值 得 一 提 的 是 ，中 国 移 动 将
重点展示算力网络和能力中台的发展
情况，将算力网络建设成为“以算为中
心 、网 为 根 基 ，网 、云 、数 、智 、安 、边 、
端、链（ABCDNETS）等深度融合、提供
一体化服务的新型信息基础设施”。

中国移动的移动云、元宇宙、云终
端、算 力 终 端、智 慧 港 口、数 字 政 务 等
内 容 也 将 全 方 位 展 现 ，展 示 新 一 代 信
息 技 术、人 工 智 能、智 慧 城 市、数 字 生
活等内容。

智能引领产品革新

从制造到创造、从跟跑到领跑，一
张 张 中 国 品 牌 名 片 的 底 纹 ，不 外 乎 四
个字——自主创新。

据 统 计 ，2022 年 我 国 全 社 会 研 发
经 费 支 出 首 次 突 破 3 万 亿 元 ，研 发 投
入 强 度 首 次 突 破 2.5%，科 技 创 新 成 为
引领品牌高质量发展的重要动力。

千余家中国自主品牌齐聚黄浦江
畔，一批“大国重器”“科技利器”在中
国 品 牌 博 览 会 集 中 亮 相 ，向 世 界 传 递
中国品牌新势能。

在 此 次 博 览 会 近 6 万 平 方 米 的 线
下 展 厅 里 ，900 余 家 地 方 遴 选 品 牌 企
业和 38 家中央企业集中亮相，展示着
中国品牌的“新成色”。

从 大 盾 构 到 核 电 机 组 ，从 空 间 站
到 高 速 磁 浮 ，一 个 个 国 之 重 器 展 示 了
中国最尖端制造业水平。国家电投此
次展示了中国自主设计的大功率核电
机组“国和一号”。

作为具有完全自主知识产权的第
三 代 核 电 型 号 ，“国 和 一 号 ”依 托 国 家
科 技 重 大 专 项 研 发 ，打 破 了 多 项 材 料
及 设 备 制 造 技 术 垄 断 。 此 次 博 览 会
上 ，国 家 电 投 携“国 和 一 号 ”大 型 全 岛
模 型 亮 相 ，也 展 示 了“国 之 重 器 ”的 精

神内核。
中国铁建展示的国产最大直径盾

构机“京华号”长度达 16.07 米，是展现
中 国 综 合 建 造 实 力 的 又 一 张 国 家 名
片。

“2005 年 ，‘ 万 里 长 江 第 一 隧 ’南
京 长 江 隧 道 开 工 建 设 ，高 水 压 、强 透
水等世界级难题是摆在建设者面前的
拦 路 虎 。 当 时 ，国 内 没 有 自 己 的 盾 构
机 ，中 国 铁 建 从 国 外 进 口 了 2 台 超 大
直 径 盾 构 机 ，但 不 得 不 接 受 国 外 高 昂
的 设 备 费 用 。 凭 借 不 服 输 的 劲 头 ，我
们 一 边 施 工 一 边 摸 索 钻 研 ，慢 慢 掌 握
了 盾 构 施 工 的 基 本 要 领 。”中 铁 十 四
局 大 盾 构 公 司 新 闻 中 心 主 任 刘 福 昌
说。经过近 20 年的发展，如今中国铁
建 的 隧 道 勘 察 设 计 、装 备 制 造 、施 工
技 术 已 实 现 从“跟 跑 ”到 领 跑 世 界 ，全
产 业 链 达 到 国 际 水 平 ，部 分 领 域 世 界
领先。

“ 科 技 创 新 是 塑 造 中 国 品 牌 的 必
由 之 路 ，要 做 一 流 的 企 业 、一 流 的 品
牌 ，就 要 坚 持 长 期 主 义 、久 久 为 功 。”
华熙生物董事长兼总经理赵燕在上述
论 坛 表 示 ，企 业 只 有 坚 持 以 科 技 力 打
造 产 品 力 、塑 造 品 牌 力 ，才 能 获 得 竞
争力，让企业具备免疫力。

除 了 大 国 重 器 ，一 批 科 技 利 器 也
大秀绝活。首家入选哈佛创新实验室
的 中 国 团 队 BrainCo 强 脑 科 技 展 示 了
智能仿生手。这款融合脑机接口技术
与 人 工 智 能 算 法 的 高 科 技 康 复 辅 具 ，
能够让上肢肢体缺失患者重建手部运
动 功 能 。 2022 年 ，智 能 仿 生 手 获 得 美
国 FDA 上市批准。

此外，回力跨界联名鞋款、凤凰锂
电 助 力 自 行 车 、豫 园 预 制 食 品 质 构 分
析 仪 …… 众 多“ 老 字 号 ”齐 聚 一 堂 ，展
现 创 新 产 品 ，彰 显 中 国 品 牌 的 新 活
力。

创新推动竞争力
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随 着 中 国 品 牌 竞 争
力 、美 誉 度 与 日 俱 增 ，一
批 中 国 品 牌 在 深 耕 国 内
市 场 的 同 时 走 向 世 界 ，成
为 国 际 市 场 上 闪 耀 的“ 中
国名片”。

市 场 是 品 牌 的“ 磨 刀
石 ”，要 想 赢 得 市 场 ，拼 的
是 质 量 ，靠 的 是 创 新 。 今
年 一 季 度 ，我 国 外 贸 出 口

“ 新 三 样 ”电 动 载 人 汽 车 、
锂 电 池 、太 阳 能 电 池 表 现
亮 眼 ，一 季 度 合 计 出 口 增
长 66.9% ，同 比 增 量 超 过
1000 亿 元 ，拉 高 了 出 口 增
速 2 个 百 分 点 。 与 外 贸

“ 老 三 样 ”—— 服 装 、家
具 、家 电 相 比 ，“ 新 三 样 ”
这 类 高 技 术 、高 附 加 值 的
产 品 成 为 出 口 新 增 长 点 ，正 是 中 国 品
牌创新提质的缩影。

时代在变，消费观念在变，但人们
对 产 品 创 新 性 的 要 求 不 会 改 变 ，只 会
更 加“ 挑 剔 ”。 可 以 说 ，创 新 力 是 企 业
和品牌发展的内核驱动力量。无论是
新 企 业 ，还 是 百 年 老 字 号 ，唯 有 持 续
创 新 ，才 能 为 品 牌 不 断 注 入 活 力 ，才
能做强企业、做优产品、做大规模。

抓 创 新 就 是 抓 发 展 ，谋 创 新 就 是
谋 未 来 。 在 品 牌 竞 争 力 大 考 中 ，一 方
面 ，要 瞄 准 薄 弱 环 节 发 力 ，要 改 变 有
商 品 、无 品 牌 ，有 品 牌 、无 名 牌 的 尴 尬
局面，从创意 、设计，到技术 、工艺，再
到 营 销 、服 务 ，创 新 贯 穿 于 品 牌 培 育
全 链 条 ；另 一 方 面 ，借 助“ 老 字 号 ”触
网 、云 经 济 等 新 业 态 、新 模 式 、新 技
术 ，化“ 变 量 ”为“ 增 量 ”，提 升 产 品 品
质，走出品牌成长新路径。

□
张
龑

一
孔
之
见

一
孔
之
见

本文综合自新华网、人民网、中国青年网、经济参考网等媒体报道


